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The Translation of Advertising Slogans in the
Teaching of French
[Abstract])

This paper focuses on the practical use of advertising slogans in
French translation classes. The subjects of the study are students in
the third-year translation class in the Department of French at
Tamkang University. The students’ understanding and skills are
analyzed with practical examples. We will then consider whether
advertising can be used as a cross-language and cross-cultural
teaching medium. Can the use of French brand advertisements in
translation classes broaden the horizons of French learners in Taiwan
and allow students to learn more about the multiculturalism of the
French-speaking region?

Many foreign-language teachers and translation researchers
believe that advertising texts have a positive effect on translation
teaching because that advertising text has the characteristics of being
widespread and relevant to daily life. At the same time, however,
because of other special characteristics, including plays on words such
as puns, harmonic, and deliberate misuse or borrowing of words, they
may be difficult for French language learners to understand. In
addition, for French learners in Taiwan, a lack of in-depth knowledge
of Francophone life and culture may also create a barrier to the
translation of the original text and lead to poor translation results.

This paper will illustrate the possibilities of using advertising
text as translation exercises in French language teaching and the
effectiveness of understanding the Francophone world through student

translation examples.

[Keywords])
Translation, advertising, interlingual and intercultural

communication, French language teaching.
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1. AIS

RALIRK - EREBESIIEM RRET > BIFEREEREAHEE
HFESNGE ~ BIREANBERRRE - SEHROFEMFERE > 6 &
W5 HA A E Y H AN & - SRS —REBEN S > FEEEHE
AR EENESRE T REAZEABAVRERTT LEES
HEEWMEFE S ~ STERIANIE - H i > B8l AT 8 21 AY & K N #2280
R HEREZHEAAN BEFEESRGEREREE  LHEAEF
BRORVE ~ BOEVEEY A o (AR 22 tp 352 U o B B R S SR RR B S
WE - EEEAVAE N EEHEERES - ol 24 My HE
EE -

HRNEAMS  URBEIXRKR=ZWELERD > WEHELE
HEKRER MM ZEBERAAE 1A HE > WA AH DELF Bl
BB MAE T - EERNESEEAM 2SI BEF BEHBE
"M BN SN BRHMENEBSUEREM - BRESEEKRA
AEENBWEALGRIT BB b® AT oiEE > HRNeEs
ME BRTECEEEE ¥ FRHEMABRREEERN—-BE
FRAERBEERE S E bR T @ B R A E A

AT > WL IE 2 B S SCHG R AR Y R R PE AN 5 1% > W By S i
BRAEERREE ~ SR E ~ 2B AT SR B A A Al e AR 2 E
HEHARINEE - 50 REEBE G SUENEEYE - BRI &
B EEMEES g WENERN > e B AERE AN
= HRERZ AR & 0 E A TE SORAY R E R -t a] gE A % ¥ )
SRR SCHIIRED o M5l SRR N B AY SR -

A i S LA R BT K B2 A B 5 S EE % 109 N1 110 4F W {6 22
FERBENR=FEREEEM AN BBV EHNTES
e T EsER B EE RN EREERAEY M - I
SRR A RS AT R ZR S L2 A AR T A E IR #
E & FE L 0 78 B2 A I 3 3 MF Ay i R e H RN o R AT AR AR R
B 5 F R B8 /1 > B 52 A 0 o OB B A R VAR T R EE SR AV &S AR

b
HE T S S B S T AR A S B SR RR AR Y B R
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2. BEXENHEHREEANBEUI®

& & e — R 2 2R B e A E S Y SO - B — R G
ERAROAEZES BE 6 EEE BIEE - EXCHER - EER
hee e Ry TIREHRE - WD BEFNEE > WX F EZFHILAIH
BT CFAELR R A ) o I BB E GBI R A — 2 A
I 5 1 5 B AR 5R - ik W () SR 8 18 (2019 < LIS)FRGREFHEY: " () R & &
THE— BT EShk, WAGH  AHEXBXZERNE)RAY
AR > BANECLARFLRE —BEREAR) "TRBRE L &
Ae, WERHEHESENZEHEZTBEONIIEE  REEE#E
If] BE P 3% 2 JR (functional theories of translation) Katharina Reiss
(2000 : 39) T2 By SCA MY » B &5 SCRA R BR B R " A RF A KB
TR EF R IRATE e TR EE X AKR] 2 (operative text) o ]

B THAE TR L L H B9 PR AT DUER 22 5 5 T 6E 69 S0
&R 2w ) KRR AL ~ DB AR RAL - B &S A (2014 0 THHLEF
GEEEXT TCSRABAANMEY BB~ ATE G SRR
P o FMOBERF RN EF A AT e M
BlEMF -ERLOBEF - JHILA M BEE UBHEE CFEE -
BEBR - ZENEEET  FRE LERMZ T BEEM -
WHHEPREMLNEERNEE.  mEE2EFESE EMEe2Y
Btk SEEREERR -

br T LAlFE SRRV R B - RS SCE B @ g S bEm A A o
B RF SR P 2 P 2 2 T S 5B B2 A R O N HE i BE T (Gumperz 1982,
Hymes 198O AV R EF P EM - HNESRZZHHFEN TS
HEREE ~ MBI R AT EETIR > LEFEEES TINEREE
BEAE G — B T EEH IR R (Hall 1976) - &) DLER B

P ARm R ERNE LRSS TEES BASY BIERENY
BESAERWm N RER -

2 Katharina Reiss(2000:39)%f j* # {F 32 & (operative text)fy JFH 3L E F W T :(...)
should provoke a particular reaction on the part of the hearer or reader, inciting
them to engage in specific actions. "R ZHI T X EIZBSI B G B ZEH E M &
B 2 2 gl S =T SR AV A 4 (/X)) §: https://blog.udn.com/trjason/11232430 o
3O EE Y & 2 H AV & (Skopos Theory)HY Reiss & Vermeer(2014 : 85-93)3K 27 - &l
EARENGHBRER MELEXEEEEMTFEESNNE R RAE - ETRINE
WA EI RN c B EIEENMmOEASN > o AR B (2021 1)
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R -EEEE GG NI EEENS > BEBZES
ES EEWETC RTEETEROED - 170 EESES
Wik Z o> EHREHAKEENILE ~ WA — Ry o T T A A
RENRAZEEEEBNEERENS BEFHEAXNES
E - BR T R A B R IESOOR I E A T ST 2 A R AT
EE - G HEE T S EEEE L HIL EBEESETE BT EZUE
RV G ABEES  EREESEAENEF  AES - Rt #
i E AL EERETT -

3. BMNBEEXEFNERER K HPZER

BEELENERFERBZR - XEmE > AENESTS
JT7R(2004 1 117-120)50 B AERELS TE 2 A dEk -~ HAHZ AR
siAEB ~TOREFEHR ABBE S TERFEELEAT &
K#¥E> A A - MEERSL T+ ZEE S E ST AN BT
(1990)* :

(1) B8 % (la comparaison)

Les Alsaciens sont comme les amis, on les quitte a regret.

MR EMEGBEGERE S AGEES -

(2) #¥ % (la métaphore)
Lion, une barre pour rugir de plaisir.

HERFRE TH U MEAR G R A 0 SRR -

(3) &% (I’allusion)
Aide-toi, Contrex t’aidera.

BHFE  BEABREKRPZ &L -

CE 13 R SCRES SUE B B Ok A E 2 85 18 60 B (2000 149-152, 2019
1S-118) i T 76 A9 5T - A 3051 2 85 /8 (2019 : 115-118)%f 77 (= 78 (1990)1)
5l -
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(4) 3 ¥ 2 £ 4 7% (I’anaphore et la répétition)
La décontraction est comprise dans le prix des legons de ski
qui sont comprises dans le prix de remontées mécaniques qui

sont comprises dans le prix du club: compris. (Club

Mé¢diterrannée).

REREAFEEERFSHEALELY  AELFER - — &
RA o EAEHauORERGEERZN  2H QLR -

(5) €43 (I’anataclase)
Pour Noél, faites un cadeau qui compte. Un cadeau qui compte

vite et bien. Une calculatrice électronique Texas instruments

par exemple.
ERERT  HFHE—M4FEILD - —HHEFRERX
eyt o ¥ E Texas R EBMA AT FHEH -

(6) R # ¥t (I’antithése)
Un quart Perrier, tout pour la soif ; rien pour les calories.

—HMERBRAK BBEE LR mRE -

(7) F & % 45 % (1’oxymore)
La petite grande routiére. (Renault 6 TL)
FTH 6 TLAHARSHR - HERY > Tki °

(8) * 45 7% (I’hyperbole)
Le café quotidien, le deuxi¢me réveil.
Avant son café quotidien, quel ours !

vk B B 2 o ok sEE B AP IR E o B B R AR ek o
B &% K I R R |

(9) X ¢ HE %1% (le chiasme)

Assurés de bonne heure...Leur bonheur assuré.
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BFARR > ERAMRE -

(10) % # (1’énumération)

(1)

(12)

(13)

&

Aujourd’hui, nous avons rafraichi : 24 amoreux, la moitié
d’une agence de mannequins, 1,764 étudiants, 3 pilotes de
course, 15 freaks, 300 contestataires, 8 spécialistes des
questions chinoises, 10 fonctionnaires, 3 pickpockets, 14
clochards, Et le Gourou scul sait combien d’espions !

Soif d’aujourd’hui — Coca-cola

SRBAT A =+ H A B A B F B R
—FEtEANTWEREA - ZMARNK T AEE L
ZERBFARRARLE  AMTAMAEEE - +TE > =
BT T OBEARERRR S 0 ERF S DL EHR R
BT FIRAOR o AR 0 ] 4 o

J& ¥ (la gradation ascendante)

En une demi-heure, vous étes informé, bien informé,
completement informé.

FOEZA - GETHINELE  REWFIRE  FER

Eoa g e

R 3 (la paradoxe)

La parole est au muet. A partir de cette semaine, Tél¢é 7 jours
vous raconte la grande épopée du cinéma muet.

"TEE BHETT O OKABRE (BEATR) ANLBEET
U AE R R & -

# A1t (la personnification)

Familles, je vous aime. (Opel Ascona)

REREPP - RWA - MW AMEAE -

B B TS 0 AR AE S » W AEAE R P - 24T AE
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S0 5 H AL B B EE (E A A [ B2 e R0 0T 3 A — 2 BE 15 20 AH [F HY
WOR - TR E SRR > B E SR KR E S B
B2 o A0 (A B R B G o PR E 22 (1990:139) A1 52 §5 18 (2019:119)j°
NAISISCRTSRERAY - BRI R S BeE L ES 8 LI &AL

1. Z2HERA-—MZTFR HREEABRANGRRES R A

2. BRABGLEFRGENILE > BFTHEBEEANKRENA - £F -
B2 B -~ 5

3. ZERBR  -HAR #MEFRLE - XEZHABRBRAPLPEHE  H
SNE MEREZEAARIA P REAEFE

4. RARBAFRBEAD  BREREXEER/RA—H ZERAHREZE
AR - HEGHK S CEZYH R RN B E8FE -

ERGESE LR RN ERIEES URR » BT
HEENWEER AR HEEEEMEENE FHEEERNAE
HH B R SCAE B Y s 5 R A B W S 2 M8y S b= B
HITSLEERR T o EENEE o DERNEHFEERE EERER
XA EMIER - FEH — K& S E AT B ARG 2 R HY AL & - R
FATETHEREZ A e H X EEX NG LT HFALEFE
®(domesticating method) (Venuti 1995 : 19-20) - 0 5t & 1 [ ¥ 7= ff
Bt LN ILE  ER RN EEME AR SR B4 LA
HHRECEESXERE EMNEINENERE T SHEAE
br L aE s, 0 I B — 5 B & 5B = (linguistic untranslatablility) 1 32
b KA ® DL # M (cultural untranslatability) Y [ R (Catford

CHEEESAEBRBEMERNRENEERETT > 5 E e S A R SO E A
FEg 8 T % {F | (Translation Equivalence)s{ 5 — H S #I = M 35 L B A LK EE
STHY M B (Jakobson 1959), (Nida 1964), (Catford ([1965]1978):27), (NewMark
1988),(%& 42 1989), (Vinay & Darbelnet 1995) -
¢ X & Venuti(1995: 19-20) 5] it f# OB 52 f1 3 B 5% Friedrich
Scheleiermacher &I :E 5740 B " EAL ) A " 8L ) MENE B “there are only
two. Either the translator leaves the author in peace, as much as possible, and
moves the reader towards him,; or he leaves the reader in peace, as much as possible,
and moves the author towards him” (Lefevere 1977: 74). B3 piE 24 " Z(b
BeeE B EANREAR PRI TEACREE - SI XWX EIES A &
R E E M AW B R E MY = T OB E LR R
http://blog.udn.com/trjason/163907953 -
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([1965]1978) : 98-101)

ALK EBRENER - SR TR EZEEZROVELEREE
NEERANER - BERT  TH A EENEE > oM HE R
.

4. BAEERTESEESH

AN BT R B TR B 58 SCEE 2 109 2R 110 4 [/ 8 52 L A2 K
=EERE LRAEWEAEAMEERN 8 A PHES - T
3 At WA JeE £ AR B [E) B Y A SR SR o i Y R [E) o SR EE

(1) Yoplait. Perle de Lait. Hydrate Vos Papilles Gustatives.
Nouvelle texture fondante. Pureté incomparable. Tout
I’éclat du plaisir. (Perle de Lait. Une femme qui fait plaisir

est toujours belle - Yoplait).

Yoplait
Perle de Lait
Hydrate Vos Papilles
':fﬂiv‘i%,&.?f / Gustatives.

Gustatives,

Nouvelle texture fondante
Pureté incomparable
Tout Iéclat du plaisir

=3 Perle de Lait
e Lol
““““““ Une femme qui se fait plaisir
) Jemme i se uip
@ Perle de Lait ~ “&y est toujours belle.
Une femme qui se fait plaisi est toujours bele
B(—): E&Q)

TORE S E AR 2020 FIAEMEKE TN EES 0 4 Journal numérique 20
minutes https://www.20minutes.fr/ -Z i LA X A2 K =2 £ GEH # %[5 DELF B1
TR REE M AEERESE XERNESE BRI ESN L FB/NEERME -
HAEHERE 2R RO E BEEEEBER G TN XFE2MEKERANSINTEH -
WAERE FHEEER RS2 L -
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(2) Yoplait. Perle de Lait. Rallonge Le Plaisir Et Fait Pétiller
Le Regard. Nouvelle texture fondante. Pureté incomparable.
Tout 1I’éclat du plaisir. (Perle de Lait. Une femme qui fait

plaisir est toujours belle - Yoplait).

Yoplait
Perle de Lait
Rallonge Le Plaisir
Et Fait Pétiller Le Regard.

Perle de Lait

Rallonge Le Plaisic

Et Fait Pétiller Le Regard. s
Nouvelle texture fondante

Pureté incomparable
Tout I’éclat du plaisir

u' =y \ Perle de Lait

Une femme qui se fait plaisir
est toujours belle.

Sl

aiss - Perle de Lait

Ulnes fremme qui se: fait plaisic o3t oujours belle.

B : BEQ)

EWAESEEEFENE D EH THEOE T - EEERE
Bl 7 EMELNE R - AL HE G EE L8y E A EE (R R
hydrate~ #E £ rallonge~ {8 P [ 28 5% fait pétiller)ZK 15 g (1a métaphore)
BAE HY & PR - B AF o B R o 22 A T Tl B o 0 S B 5 S0
oSO R LA Y B B T A M T

BAEEMBMEO KT > AW TR R ERRS
e e R BTG R Mootk ARER - (109 %

OO0 ~~80OO -~ #0O0O)

BHEY ALk E c AN BIL TR~ BT AR - F
RO AR ABTEFRBRELYLAARBZEREZ-(11022OO
# OO~ #00)

G S B S o A DB 2B &bk
FoAEMMAE - BTEE - (110:200)

BN E B S & « Rallonge Le Plaisir Et Fait Pétiller Le
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Regard.»5 £ {77 Bl 5% A (F F 758 e 05 =0 0 11 2 A SCIERE 7 i1y
regard (IR 1) EA B HMABE LS  FHHEFAE -
B ERPE o BBEEFE (109 F2O00 ~#500)
ERMEEB L EFRREME - (109 HOO ~ £200)

SR F &8 & & H 18 1Y 9L S 55 «Bling Blingy » B {E & 1Y
R COKOKEY S MR BRSO IR MO R ER c B R
AESMEEBUR -

KRGy HEH > BlingBling 9 % - (FEGFH > TEH L AR

£E~) (109#O00O~#HOO ~#0O0)

(3) CA FAIT DU BIEN LA OU CA FAIT DU MAL. (Vaseline)

Vaseline

Vaseline

CA FAIT DU BIEN LA OU CA FAIT MAL, CA FAIT DU

BIEN LA OU

CA FAIT DU
MAL.

B(E=): BE0)

B S RA SR S H 0 BT LLE B4 R B A « Ca fait du... »HY
UH 58 Bl B 45 7A (I’anaphore et la répétition) = 554 » 5 « bien »fl
« mal » 6 588 B2 4937 8 F T 2 B8 LE (Pantithése) = £ 17 )52
A/NHETEIEE T - A BN DAY EIEE MR - BUE SR SOHE ML - 824
e HyEleE R T H A - SR EEN T A

BRAAFRGMT  AFRAER - (110 FROO ~ 200 ~ 200)

FHBRARZARAIRZ R - 4FRA4AR - (110 OO ~mOO)
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AR > HEKAEK - (110:200)
NERERF: HERBE -BFE- (110200 -#OO0~5HOO)

FEHRHESENEGE BRI CFER > 8% 5 Ha0 75
A T B A L Y R

RAW > RAHE - (110200~ kOO~ #00)

NERBHRBFER - (110 ROO ~ OO ~ #0O0O)

GREF o nEEE - (109200~ 200 ~5£00)

(4) depuis nutella, les noisettes ca se tartine. LE LAIT, LE
CACAO, LE SUCRE AUSSI. (FERRERO).

teps Depui
puis nutella
nUteIIO Les noisettes

les noisettes ¢a se tartine ca se tartine

LE LAIT,
LE CACAOQ,
LE SUCRE,

AUSSI.

B () : EE4)

ERIASCR R > ST (I énumération) (Y F A H B T & AR &
oo FY B o3 H 2 B AE B & o o N B hn AR EY AR~ Ry BUR B A
NEESEEHEEGHE & SHREERTNRET L HEERTHE
PAREE AN W HEmMmTAEGEREE > NILAEMSEL > Mo
EAEBEERMAT TIEEE, T 58, B9 WE BT BT
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P BTHBTHR - ZFB - AT N LAE - (109 &
OO0 ~#w0O0O~#00)

L BN HBRGER A F - T T~ LI AT -
(m9ﬁOO\§OO)
Nutella % —# . F 2 FmFfoTTI OB RKE - (110 %
OO ~m0O0O)

SR HI YA S B « tartiner » 81K = B AY <2 56 (3 1) BH B
B B A % 0 BT AR AT LB IR RE s B E T » B2 4R H
TUREREVE ) R 2 5RO B B B BE B 5 R

Nutella EHERTURAEHZEHK AL L L - 110 ROO~x#00)

A 7 Nutella 2R~ F T TR E R ERALAL L L

(109 2100~ #OO ~#0OO)

BERAETHRS S HRARGERELERE K F0TT

ma—LEE - (110 KOO~ 200~ £200)

WA S BHB B R Ak B EMNE% (110400 ~#H00)

Nmmam¢&ﬂ%%%¢%%uoﬁoo‘%00\%00)

LR RLEEALCTFROTMRA - (REHAED T

W&%)ww9ﬁoo‘m00\ﬁ00)

PR BL4E 6 Nutella 45 & A4 - (110 2 O0Q)

THEREEF - EH T SEE,  BEXHFIHEFER  RiA
N BE SRR -

TRARERBRDIANE KESEZHABI 110500 OO

#0O0O)

EEEENHE FE2LEFENEHATELNERETFHRE -
oo RE > BHRAZTARE (24) 11009200 ~#500)
BRTTIHE NG FREFTRELH RTA&HK 109800~ £
00

BRGNS HREWES  SAN T CHEEE S FESOHEEE
DL~ 5 B B 8 B & BB Y R AR -
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(5) Aidez vos défenses naturelles a remonter la pente. (Actimel)

Aidez vos

monter la pente.

Aidez vos défenses
naturelles a remonter
la pente.

B(H): BE&EB)

EHIES A E H £ 1 « remonter la pente »Y 55 — & FF 1 = °
SRIM » F& 45 A2 55 o0 4 F T % I (la métaphore) 1 8 35 1 F 7% » %
« remonter la pente » " H4F I - HE @ BYE g Bk BLE &L FT oK
défenses naturelles fif tH 2 45 A5 & X8 5 M (F 15 ABUH & F %
TLBIEA H EE LTI o AE P OSCENEE - KBRS 22 4R VA S0« remonter la
pente» " A4 HE ~ Hit , NE R T M EEREL R BUAXHE
EFEMERE:

RGwARKREAFR ! 109200~ w00~ £00)

P MM B Feh A Loy RABE - (109 ROO ~ &

O0)
RARBRRESN BRBAIN B E (109200200~
g OO0)

Actimel : #- BBV £ E AN - (109 200~ BOO ~ %0O0)
FREMHENITBEO R RN EREE - (110200 ~#0O0
#00)

Actimel FH HZ A BRERMY L RN EDSHE - (109 21OO -~

#OO-~-#/OO)
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W ERE N mEFEAN (109 HOO -~ 200)
RAGHBRERARNERZE - (109 £OO)

A E AL SCHEIEE T 0 FF défenses naturelles fi 1 EL g » 3f Al
F#EE > e HREA RFEEMRAVESE -
REBEBEE > Actimel 4% 1109 %K OO ~#H OO ~#OO)

B2 WA UE R T 5 W8 F 3 b @ e " e A ERE -
FE it B D BE AL P 8 K ) -

I AE E R ARG TR T AR -

EANEAARE B EREALL -

durex
performa
ure
SANS MAITRISE,
performa LA PUISSANCE

N’EST RIEN.

(6) SANS MAITRISE, LA PUISSANCE N’EST RIEN. (Durex

performa)
B (S) : BEE(6)
iE 1y BE 2 T b b 2 T 0K S « sans »fll« rien »iE ([ BAT M

BH - EREME AT o E i« sans »Hl« rien » Bl EE
« maitrise, puissance »is Wi {[E % &8 1Y #E BT - 03 ¥ LE B B 14 - R0
STEAR SRR RIS T RGBT R B AR A

PEH RAF > AR 2 (110 200)

BAZEORERZE - (110FROO ~ 200~ £200)
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B2 BUENIESEAFENZ > THMAEE  GERAEMEME
XA E R WA R g A T SCE E Ry 2R E T BB B R SO AT
HIZLER - M TSR B LRy & T Him PRy " EAEEL

BRI AKARGRBIES (109 2100~ HFOO ~#OO)

EHIFE  OHERE - 110500 ~ OO ~ #00)

WA F R EE > B E E E ey o SR
IREREF > 2EHNBZ - U10R2O0OO0  ~-MmMOO)

B i EE BV BBy AR R I BRI SRR S E AR
— B B

BAFH 0 MABAEN - 110RROO -~ #OO ~ #00)

BEREE O OMBRE/ZFLEE - A09HOO s 200)

IR BT S Y P21 I RN R

BAMEY  BRLAAZEHEZY - (109200~ H00)
HHRAE S RBEE - CERRAT > AFHTR o )(110 2OO ~ 1k
OO ~%00)

SR » B0 2 B 7Y ¥ )£ 55 36 2 « maitrise, puissance » R 58
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(7) Canderel est disponible en sachet? Ca me fait de belles
jambes. Pratiques a utiliser et a transporter. ‘“Les Sachets”’
vous accompagnent toute la journée et vous permettent de
consommer Canderel en poudre, chez vous comme a

I’extérieur. Avec, on est mieux que sans. (Canderel)

. -Canderel est |_croce ] Canderel est
disponible en sachet ? & . .
4 ggeweesf%% e = disponible en sachet ?
. i Ca me fait

de belles jambes.

Pratiques a utiliser et a transporter.
“Les Sachets” vous accompagnent
toute la journée et vous permettent de
consommer Canderel en poudre, chez
vous comme a |’extérieur.

AVEC, ON EST MIEUX QUE SANS.

«AVEC,ON EST MIEUX QUE SANS *

B(t): BEM

BB EF] LBEREALEPIAEB? AR — & Canderel %% 7!

(%)

i3 HIl s r Z ¥ (....) chez vous comme a ’extérieur (Y 5 H 22 -
HIREESFFA IR R R P EMEFEm/NETE
HERTHEMTHM > mMAER LR MR % L2 4
HEE AR B FaRE 2 E 82 XWEEER T DI GRE -

JRSZH FREE avec Bl sans Wil [ Fad - EAH T K EH L
(I’antithese)Hy F- 72 » i B2 mieux & FC - 5 88 (8 FH b 7 fm A9 25 22 14 A
THHAG BleR 4F iy &5 2R [h4h » 45 & BIAEE o « Ca me fait de belles
jambes » » 5B AN A DLHEMI ZE AV AIGEDN R » FEH 8 £ - RZBEE4E
6 B RGBS L 2R 0 #

TR -Hwhe- e fHERrRESHET BERRARX

Canderel RT3 o A T € R4 - (110 HOO ~ # OO »

#0OO0)
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FAEERRET  TUARBER—ER > RTUARARER &
BAER—thk  ABRWLERFF BH?E - (110ROO ~7#00)
NERERLEBY FLREERREA - BAHER—EX - CHRER
ERMAGES— R HHEFBEZ - FERYF - (110500 ~ £
OO~ #%00)

N EERTE S KRR BERIE FZRA R £ TR S -
WA AAEM@EMAE - (110200 ~m0O0O)

HHELLAR R RFHBLBRE - (109 200~ 500)

el EEmYEIEE ST 0 A8« AVEC, ON EST MIEUX QUE
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B> 1 T W {8 B 0 602 A R R R SO [RS8 B Y IE AR A
MmERFE NS EEENFE MR TE 568,
THE UM mAIEE P B AR - R - T
H

—LLITEERBABAMRER HEAETEY IR -EE ST A
BERE—R -BERBRAXRFRRETEISELCRTANL - A TH
FRABHFE (109200 BOO ~#0O0O)

A - WA A GE G B N L AR WY JL S A A 585 T B

REE R AR MAHERMEG IR S ESR -
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200 ~8500)
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(8) FRANCE LOISIRS, ou comment plonger dans un best-

seller avant tout le monde. Vous n’étes pas au bout de vos

découvertes.

FRANCE LOISIRS,

ou comment plonger dans un best-seller avant tout le monde. FRANCE LOISIRS’
: : ou comment plonger dans un best-seller
avant tout le monde.

'Vous n’étes pas au bout de vos découvertes

(/) BEE(8)

HREEBR2EME  BEMESENEGRSE AR LA
B B HY 2 ol F E m o IR Ry ARG T 2 DA B DU Y B & best-seller ZR B HY
B ERRE & 0 Il H FRANCE LOISIRS Z 5 EHA % £6 8
WG IEE R N - HZ BB RBEEE AT Eh 5 « plonger »
B best-seller E’\j%?ﬁﬁ%%ﬁﬁ%}\ﬁ?ﬁﬁ Z« se plonger dans un livre »
B - 25 (A SCEERE B A B2 i (1 allusion) WY B g 0% » B S
o hR 44 5] B 1% TAT Y 58 ) 45 & R 2R L U 8% R Y AR 7 A Livﬁé“cj(ﬁﬁ .
HRIEE BB ERERGHNER LA HEEN R K
IERW - EHXE  HREZEBWMATF L BENTFRELH ,u%ﬂ“
REHA -/ \nEET > BEESARLHENH T - TH &M
P #HI & A S Bl EE

A B EER BAMHBRTRRLCERLEIDBH TR &

iR E > kB LR - (109HROO -~ EOO)

Wil A AEHREE G E? MRBERFRRERL - (109

OO0 ~~80OO -~ #0O0O)

FAEFAZA HBEE - HFRARELE - (110:200)
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