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Abstract  

In language field personal pronouns are always the central issue of academic 

studies. They have tight relationships with grammar, pragmatics and narratives. Based 

on the concepts of the distances, especially psychological, personal pronouns can 

regulate the interpersonal distances and play an important role in the interpersonal 

communication, for example in all kinds of press releases, advertising and propaganda 

activities .  

The research attempts to find out the relationships between personal pronouns 

and the psychological distance in the advertising texts. Through analyses the causes of 

far and close distances to discover more useful personal pronouns in this researched 

context in the Russian advertising texts. 
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8 “ ”

9  (1985) “ ,
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 ( ) Исаченко (1960) 

 

 ( )  

Мама сегодня занята, малыш; 

(Бурыгина, Шмелёв, 2011) 

 

Сейчас мы сварим тебе кашу. 

 

Алешенка хочет яблочко? 

 

Сейчас мы искупаемся и пойдем баиньки. 

( мы Я). 

 (  (Langacker, 

1985) )  Говорит Петя. 

 Мы  я  ты 

Граждане, давайте разойдемся. 

Давайте не будем шуметь, граждане;  Сейчас мы пойдем спать. 

                                                           
8 2009 139-141 148-150 157  
9 2009 37  
10 1985  
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 Посидим с мамой. 

 Тебе про 

Фому говорят, а ты про Ерему. 

Ему про Фому говорят, а он про Ерему. 

11 ( : 2001)  ( : 2005) 
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грамматики 260-283 2011  
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  Розенталь Д. Э., Кохтев Н. Н. Язык рекламных текстов. М.: Высшая школа, 1981. 
  Уперов В.В. Реклама - ее сущность, значение, историческое развитие и  психологические основы 
// Гермес. Торговля и реклама.    
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найду время для друзей. Лёгкий характер. 

" " /

DEWAR' S МЫ 

ВЫДЕРЖИВАЕМ НАШ ВИСКИ ДВАЖДЫ,ТАК МЫ ДОБИВАЕМСЯ 

ИСКЛЮЧИТЕЛЬНОЙ МЯГКОСТИ ВКУСА. PHILIPS Мы верим в то, 

что технологии могут быть современным и при этом простыми. 
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Миле Что Вас привлекает в технике 

Миле? Впечатляющий дизайн или её новые возможности? Знаете только Вы. 

Свежеиспечённый хлеб, ароматный латте-маккиато, запечённая целиком.  

Nokia Смартфон Nokia и элегантный Nokia 6230i – Идеальные партнеры, 

на которых Вы всегда сможете положиться. 

    “ / ”

Свежеиспечённый хлеб, ароматный 

латте-маккиато, запечённая целиком. Идеальные партнеры, на которых Вы 

всегда сможете положиться. “ ” “ ”

“ ”/“ ” “ ”

 ( )  (
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Audi Он покоряет с первого взгляда. 

Новый Audi A4. IBM IBM помогает банкам сократить период открытия 

счетов, чтобы на это уходило несколько минут, а не часов или даже дней. 

 ( ) 
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 ( )  ( ) 

Стиль мегаполиса — это спрессованное лпространство и сумасшедший темп 

жизни. Это стиль URBAN. Kraftway URBAN – сверхкомпактный, стильный, 

мощный компьютер на базе Intel Core TM 2 Duo.  

 

 

4.  

    

Lufthansa Более 200 рейсов в неделю из 

18 городов СНГ. Удобные пересадки в Мюнхене и франкфурте. Весь мир открыт 

для вас.Всё ради этого мгновения. 

    

Итоги Огонёк
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